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Food Angers

vins de Loire & gastronomie

Loire a vélo

®

Val de Loire inscrit au
Patrimoine mondial
de 'UNESCO

VIVEZ UNE #WINESTORY
AU DEPART D’ANGERS

Entre richesse du patrimoine historique,
panoramas a couper le souffle et
expériences insolites dans les vignes,
les routes des vins et villages au coeur
du vignoble d'Anjou-Saumur riment avec
saveurs, charmes et émotions.

Au départ d'Angers, en auto, en rando ou

a vélo, explorez nos 3 routes des vins du
Val du Loire et poussez les portes des
caves. Venez rencontrer nos vignerons qui
subliment avec talent tout ce qu'offrent nos
terroirs, déguster nos vins et vous étonner
de la finesse et |'intensité de nos accords
gourmands #foodangers !

Le vignoble dAnjou et de Saumur offre

la palette de chenin la plus diversifiee du
vignoble de Loire avec pas moins de 15 AOC
en secs, moelleux et fines bulles. De la Loire
au Layon, en passant par [Aubance et le
Thouet, la vigne se révele sur

les pentes des coteaux.

Il ne restera plus, de retour de votre
escapade angevine, qu'a partager vos
coups de coeur !

#foodangers | #visitangers

Déguster Angers : foodangers.fr | Visiter Angers : tourisme.destination-angers.com

A consommer avec modération. Labus dalcoaol est dangereux pour la santé.

Mook | Bl | CMadin Ao Teurnmm, SGaderd, M Chaigmas f Mars 2024

& Dhracion cha b commureslion: Vil dieger | Angen Lom



- e

0
.
"
B

Pt Bl

Disons-le, simples buveurs
ou grands amateurs de vin
sont encore nombreux a ne pas
connaitre le chenin ou tout sim-
plement a ne pas avoir exploré
ladiversité de son offre, des ef-
fervescents jusqu'aux moelleux
- liguoreux, en passant par les
blancs secs. Ce constat vaut pour
la France mais aussi le monde.

Naturellement, le chenin est
connu dans les pays qui le pro-
duisent, mais leur nombre est
limité, Sur les 35000 ha de che-
nin plantés dans le monde, 53%
se trouvent en Afrigue du Sud
et 28% en France. Arrivent loin
derrigre I'Argentine (6%) et les
Etats-Unis (6%). Par comparai-
son, le chardonnay dépasse les
200 000 ha reépartis sur plus
de 40 pays. La part des expor-
tations permet égalernent de
faire connaftre et reconnaltre
le chenin au-dela de ses fron-
tieres de production. Mais voila,
dans le cas du chenin frangais,

Devenir

FANDECHENIN

=

20% seulement des bouteilles
quittent I'Hexagone, pour I'Eu-
rope essentiellernent et princi-
palement |'Allemagne. Le chenin
africain est quant a lui majori-
tairement exporté mais avec
egalement une concentration
de ses ventes en Europe et no-
tamment en Grande-Bretagne.

Bref, le moment est venu de
faire davantage connaitre et re-
connaitre le chenin, en France
mais aussi a I'étranger, d autant
que les vins blancs ont le vent en
poupe et que les simples buveurs
mais aussi les grands amateurs
de vin sont en guéte de nou-
velles sensations. Or, le chenin
est une expérience unigue.

Certes, il permet délaborer
des vins fins et élégants avec
d'une part une belle vivacité ou
fraicheur liée son niveau d'acidi-
té naturelle et d'autre part une
belle complexité lige a sa large
palette aromatique (acacia,

T B

#FANDECHENIN a 18 crée et développé par la Féderation viticale Anfou Saumur
73 rue Plantagendt BF 62 444 - 43024 Angers cedex 02

aubépine, tilleul, coing, poire,,
mirabelle, agrumes, écorces’
d'orange, goyave, miel, epices.
douces). Mais son potentiel
ne se limite pas a cela. En ef-
fet, particulierement sensible
a son terroir d'implantation, &
|'effet millésime et bien sdr au
talent de son vigneron, il semble
avoir comme une vocation ou
predestination : “jamais lasser,
toujours surprendre”, Véritable
passeur de terroir il révéle dans'’
chague gorgée |'histoire et la
richesse des sols dont il est e
fidéle ambassadeur, Ses fans,
qu'ils soient producteurs ou
consommateurs, le savent bien:
il est a part, différent, singulier,

surprenant. Lenéralement, on’

ne |'aime pas, on |'adare !

Alors disons-le, bienve-
nue dans la communauté
#FANDECHENIN !

Philippe Porche,
président #FANDECHENIN

I 02 41 88 60 57 - contactb@fandechenin.com - www fandechenin.com

] Directeur de la publication : Philippe Porché, président #FANDECHENIN

! Responsable de la rédaction : Sophie Beauclair, Chargee de projets #FANDECHENIN
: Rédacteur : Jérémy Armaud, Terroir Manager
' Hlustrations : Amaud Chauvel - https://www amaudchatvel.camy
1 sources : fnterloire / chenin Blang International Congress / Académie du chenin
1 Mise en Page : [delapao - Thouarceé - 06 32 70 64 55
I'Il Toute reproduction intergite sauf accord de la rédaction - Diffusion gratulte
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Le Val de Loire est
fan de chenin depuis
le Moyen-Age. Mais plus
gque jamais sans doute,
les Ligériens le considérent
comme le cépage blanc
emblématique, identitaire
ou encore patrimonial
de leur région.

DES DEBUTS ROMANESQUES

C'est la littérature de la
Renaissance qui la premiére
popularise et célébre le chenin.
En effet, 'expression “raisins

chenins” apparait en 1534 dans ‘ ] deux autres

gantua, roman de Frangois [ in de Pineau
RABELAIS, écrivain du Val de et Plant d’Anjou. Il faut attendre
Laire les années 1 0 pour que le Chinon et Saurmur
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L'origine du mot chenin reste
hypothétique. Depuis le 19=™
sigcle, plusieurs explications ont
&té proposeées par des historiens,
ampélographes ou linguistes
lexicographes.

Celle de “Montchenin®, qui est
le nom d'une dépendance du mo
nastére de Cormery en Touraine,
en fait partie. En effet, durant la
seconde moitie du 19°™ siécle, on
considéra que le chenin y avait
eté planté et donc que san nom
proviendrait de ce lieu. Ce récit fut
rapporté et amplifié par 'historien
Alfred BOUCHARD dans l'ouvrage
intitulé Ampélographie et publie
en 1901 par VIALA et VERMOREL

Seule certitude 3 ce jour :
chenin n'est pas un nom de liew.
L'hypothese "Montchenin” est
méme gualifiée de fantaisiste par
Henri GALINIE, historien, spécia
liste des cépages ligériens
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Fruitid'une longue histoire, le chenin compte prés de 60 synoriymés en Franfe et EZ'I’éi}éhgér.:'E o :L"“"
i o ;
[T - E

40% sont ligériens D'autres synonymes:
existent dans le reste
de la France
En Charente-Maritime,
Vendee
' . : e . et Dans |

En Corréze, Gironde et Lot

¥
.

Dans les Landes et le Gers

-+ = . - - Enfin;/&{'étranger; prés de 10 synonymes sont

utilisés . ’
- HLEN [ TR TS -
- l' = i
En Bulgarie
En Espagne
(Galice)
L]

En Argentine )
En Afrigue du Sud ,



Giboudot blanc

ineau blanc
Ugne lombarde

Plant de Salés

Albillc, Sherry

DES PARENTS ENFIN IDENTIFIES

Le chenin descend du
Savagnin et probablement de
la Sauvignonasse. Telles sont
les conclusions des recherches
moléculaires menées durant les
années 2010 et dirigées notam-
ment par les ampélographes
Thierry LACOMBES et Jean-Michel
BOURSICOT.

D’aprés les historiens, le
Savagnin peut avoir été introduit
en Val de Loire dés le Moyen-
Age. En effet, un transfert de

matériel végétal, des vignobles
de I'Est de la France (Jura et ses
environs) vers ceux de |'Duest, est
attesté dés le 17" sigcle.

Quant & la Sauvignonasse,
son lien de parenté avec le che-
nin doit encore &tre confirmé.
Oans I'Hexagone, ce cépage
se nomme aussi Blanc Doux,
Cinguien, Sauvignon Vert. En
Italie, on lappelle Friulang, Tai
ou encore Tuchi pour ne donner
gue guelgues exemples.

UN CONSERVATOIRE GENETIQUE

UNIQUE AU MONDE

Situé a Montreuil-Bellay et
géré par I'Institut Frangais de la
Vigne et du Vin, ce domaine ex-
périmental regroupe et conserve
500 chenins différents, soit la
plus large diversité intra-varie-
tale liée & ce cépage.

Des campagnes de prospec-
tion sont ainsi menées, avec un
recensement des vieilles par-
celles de chenin le long de |a Loire
mais aussi en Afrigue du Sud. oil
ce cépage existe depuis le 17*™
siecle, Plusieurs critéres sont pris
en compte : production, vigueur,
fertilité, ampélographie, maturi-
té, absence de maladies etc.

Ainsi, il est aujourd’hui pos-
sible de proposer de nouvelles
sélections clonales pour ré-
pondre aux contraintes de pro-
duction, actuelles et futures,
comme le gel et les maladies.
La création d'une nouvelle va-
riété est méme en cours, et ce
par hybridation du chenin blanc
avec des géniteurs résistant a
I'ofdium, au mildiou, mais aussi
permettant un débourrement
plus tardif, une moindre sensi-
bilité & la pourriture grise, tout
en conservant les caractéris-
tigues orzanoleptiques du fa-
meux chenin.
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Le cheninen
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le plus planté en Loire hectares de la surface de chenin
soit 15% de en Maine-et-Loire et
la surface I'Indre-et-Loire
viticole
Répartition de la production des chenins du Val de Loire
hectolitres hectolitres
de vin d'appellationfan  dewvin IGPfan de vins de vins secs de vins
produits en Loire produits en Loire effervescents moelleus
"
FaWa e Ve We s - =
o e e U W . )
de bouteilles sont
Fa Ve e Ve WS e
commercialisées par an
En France A I'étranger
deslvulume_s. La Frahnce i Boitalios it
est le premier marche franchis les frontiéres :

de consommation

' s

des vins vendus  chez les cavistes, Allemagne Etats-Unis Royaume-Uni dans les
en GO resto ou domaines autres pays



e e &

TENDANCE

Le chenin en

: “ Aprés plusieﬁrs -annéEs de
réflexion, les AOC et IGP de

" chenin de Loire ont finalement -
sonné la mobilisation générale
en faveur de leur cépage roi

" :une stratégie marketing est
mise en place (#FANDECHENIN),
un 1* Congrés International
du chenin Blanc est organisé

(CIBC), bref une dynamique est
amorcée, d'abord en région puis

au-dela. :
B 1

+




UNE SURFACE
PLANTEE EN
AUGMENTATION

En Val de Loire, la surface plantée
en chenin ne diminue plus et méme
Progresse a nouveau, avec prés l:|E
10 000 ha. Late ce

=)

58 pours
fins b 1-.nr' F'-rrrll 25

Toutefois, aprés avoir été durant
des siecles le cépage roi du Val de
Loire, le chenin n'est plus sur le po-
dium des cépages Ies plus plantés dans
la région. || se positionne derriér
cabernet Franc, le melon de Bourgogne
et le sauvignon

Par contre, le Val de Loire conserve

son titre de région reine du chenin en
France mals aussl dans le monde. E

confondus,




TENDANCE

Chague année, le chenin
équivaut en Val de Loire a
plus d'un demi-million d'hec-
tolitres produits et 60 millions
de bouteilles commercialisées.
Les vins ainsi proposeés au mar-
ché sont a B0-65 % des fines
bulles, 25-30% des blancs secs
voire demi-secs et 10-15 % des
maoelleux-liguoreux. Cette ré-
partition refléte I'évolution de
la demande depuis les années
1960. En effet, la demande en
bulles a été croissante et celle
en moelleux-liquareux a nette-
ment diminueé,

Les 3/4 des ventes de chenin
ligérien sont réalisés en France,
dont 1/3 en grande distribution.
Les exportations sont quant a
elles trés majoritairement liges
aux fines bulles, dont 30 Y% des

volumes sont achetés hors de
I'hexagone, et méme 50% dans
le cas du seul Crémant de Loire.
Enfin, face a la concurrence, |e
chenin du Val de Loire se po
sitionne notamment et tradi-
tionnellement en coeur de mar-
ché, mais accélére désormais sa
montee en gamime

En chenin, la Val de Loire
propose des vins “festifs"
(fines bulles, moelleux), “au-
thentiques” (blancs secs) et
méme “mythiques” (liquoreux,
blancs secs), tous étant quasi-
ment unigquement élaborés
en AOP. Or, chague type de
chenin et donc chaque ADOP
concernée jouent un rile
dans cette offre en trip-
tyque: aux fines bulles
et moelleux d'ouvrir

-
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certains marchés, notamment
4 |'export, aux blancs secs d'ex
primer la diversité des terroirs,
et enfin aux liquareux mais aus-
si et de plus a certains blancs
secs de faire réver les grands
amateurs de vins de terroirs.

Les perspectives de marché
sont favorables au chenin. En
France comme dans de nombreux
autres pays, la demande de vins
blancs s'accroit, en effervescents
toujours mais aussi désormais en
non effervescents, dits tranquilles.

Toutefois, le chenin reste bien
moins connu que d'autres cépages
blancs, comme le chardonnay ou
le sauvignon. En région ligérienne,
il est utilisé :

- 8N mono-cépage par les

appellations : Anjou, Anjou

Coteaux de la Loire, Coteaux

du Loir, Bonnezeaux, Coteaux

- LR g R Err o B bR dand

de 'Aubance, Eateaux

de Saumur, Coteaux

du Layon, Coteaux du
Layaon villages, Coteaux du
layon 1* cru Chaume, Chinon,
|asniéres, Quarts de Chaume
grand cru, Savenniéres, Coulée
de Serrant, Savennigres Roche
aux Moines, Saumur, Touraine
Amboise, Touraine Azay-le-
Rideau, Vouvray, Montlouis-
sur-Loire, IGP chenin,

- en cépage principal par les
appellations : Crémant de Loire,
Fiefs Vendéens, Saumur fines
bulles, Touraine Mesland,
Coteaux du Venddmaois.




Le chenin fait partie des
paysages séculaires du Val de
Loire. Son vienoble fluvial fi-
gure méme partiellement dans
le périmétre inscrit en 2000 au
patrimoine mondial de 'UNES-
CO. Les paysages du chenin
ligérien ont été faconnés par

une geclogie, un fleuve, mais
aussi des usages et
batis seéculaires,

les parcs paysagers. Au fil du
temps, ce paysage viticole est
devenu culturel, emblématique
méme de certaines ADP viti-
coles de la région

Par ailleurs, le chenin du
Val de Loire s'inscrit de plus
en plus dans une écologie du
paysage. Son esthétigue, har-
monieuse, comme son ethigue

vigneran avec son endroit de
nature, parfois décrit comme
un véritable “vienoble jardin’,

Enfin, progressivement, le
chenin devient lui-méme une
thématique eenotouristique du
Val de Loire. Les centaines de
chenin Fan Zones ligériennes
en sont désormais le socle et a
linitiative, entre elles mais aussi
avec leurs partenaires territo-
riaux, collectivités et acteurs du
tourisme

-~ comme les de production, de plus en plus
. closeries respectueuse de 'environne-
> . ou ment, racontent la relation du
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;- ¢ plémentaire ou accessaire :
Pt Touraine fines bulles.
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Dans ce contexte, le Val de
3 . Loire mise sur la singularité du
- "+ chenin comme offre alternative
dans l'univers des vins blancs.
En effet, la demande en blancs
de caractére, originaux, voire
. rebelles, est une tendance et non
plus une simple niche. Le chenin
se caractérise par un potentiel
d'acidité important, lequel donne
des vins avec une belle fraicheur,
: souvent assez vifs, nerveuyx, et
o " donc aptes au vieillissement. Ses

i
;
aromes sont notamment :
» 'acacia, I'aubépine, le tilleul en
termes (ardmes de fleurs),
= le toing, la poire, Ia mirabelle,
les agrumes, |'écorce d'orange,
la goyave (ardmes de fruits),
= ainsi que le miel et les épices
douces.

Enfin, le Val de Loire entend
hisser son chenin sec au
premier rang des grands vins
blancs. En effet, cenologues et
ampélographes considérent que
Ce cépage révele les terroirs mais
aussi les talents. Or le vignoble
ligérien n'en mangue pas...

Fi .



PLANNING

EVENEMENTS

Les eévénements

EN FEVRIER

Retrouver l'espace libre dégustation #FANDECHENIM aux salons
professionnels
Angers Loire Dégus'T - Parc des exposition d "Angers début
fevrier
Wine Paris - Parc des expositions porte de Versailles
- Paris - mi-féyrier

EN JUIN

Mi-juin depuis chagque année, |e collectif #FANDECHENIN orga-
nise la #CHENIN FAN WEEK.

Cette semaine d'animation est proposée aux revendeurs : ca-
vistes, restaurateurs, bars a vins...

Pendant une semaine, les revendeurs mettent en avant leurs
chenins. Des kits leur sont envoyés pour mettre leur boutique aux
couleurs de #FANDECHEMNIN et offrir des cadeaux 3 leurs clients.
Des animations sont organisées directement par les revendeurs
ou par les vignerons qui se déplacent pour présenter leurs vins
au collectif.

ETE DES #FANDECHENIN

En saison estivale des soirées #FANDECHENIN sont organisées a
Saumur, Angers et en Touraine. Retrouvez tous les événements
surnotre site www.fandechenin.com

Pour tout savoir sur les chenins de Rejoignez la communaute des
Loire et leurs producteurs rejoi- HFANDECHENIN sur instagram :
gnez-nous sur les réseax sociaux

14
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#FANDECHENIN

=ux du chenin ?
egrer |a grande communaute des

HFANDECHENIN ?

Mous vous proposons de devenir FCHENINFANZONE !

C'est un lieu (restaurant, caviste, bar a vin, commerce)
gui référence du chenin

Le critére est simple : référencer au moins 3 cuvees de

chenin de type différent (sec. moelleux et fines bulles),

Et aprés ?

= Yotre établissement est référencé sur le site internet
de #FANDECHENIN

«ous recevez e kit #FANDECHENIN et pouver
afficher sur votre vitrine votre amour du chenin
avec un sticker dédie

« Vous pouve? annancer tous vos evenements autour
du chenin sur le site web fandechenin.com

= Vous pouvez participer a la #CHENINFANWEEK et
aux evénements organisés par #FANDECHENIN

Iy

RDV sur fandechenin.com
et enregistrez

votre établissement

et vos événements !

QU'EST-CE
QU’UNE CHENIN
FAN ZONE ?

Facile non?

Crace a cela vous intégrez
|2 grande communaute
des #FANDECHENIN et
nous parlons de votre
établissement et de
VoS Bvenements sur
nos réseauy sociaux
= Facebook plus de

19 000 abonnes
= [nstagram plus de

5 200 fans

15



MOUYEMENT

i
Le Val de Lol

berceau du

N

P

DU GHNINY

Né en Val de Loire,

région historique du chenin,
ce mouvement a vocation

a réunir tous les fans de

ce cépage. HFANDECHENIN

les agrége digitalement mais
aussi leur donne rendez-vous
dans des lieux physiques,
les Chenin Fan Zones.

En 2019, #FANDECHENIN est
devenu le signe de ralliement
des vignerons, revendeurs et
consommateurs passionnés
par ce cépage, d abord en Val de
Laire puis dans toute la France

et méme désormais a l'étranger

Mieux, le mouvement dis-
pose de quartiers généraux (QG)

16

les Chenin Fan Zones, ol les
fans consommateurs, actuels et
futurs, sant invités a se rendre
Début 2024, ces QG ont atteint
e nombre de 1450, répartis en

Europe et au-dela

Enfin, réguliérement, le
mouvement organise des
événements a destination

SINON REN |

#FANDECHENIN

Vins de Loire

des professionnels (Chenin
Fan Tour) et du grand public
(Chenin Fan Week). Ainsi, tous
les mois de juin, plusieurs cen-
taines de chenin Fan Zones
se mobilisent ensemble pour
faire découvrir des vins élabo-
rés a partir du fameux cépage,
moelleux, liguoreux, secs ou
effervescents.
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TR e Vins de Loire

Tous les CHEMIHS

menent a3u CH'NIN
// #FANDECHENIN
N Yoy

NEED IS

Chenin Blanc
#FANDECHENIN

Vins de Loire

Lancée par le “Groupe che- En 2018, la Feédeération
nin" de la Fédération viticole Viticole d’Anjou-Saumur lance
d’Anjou Saumur, cette dyna le mouvement #FANDECHENIN
migue est le fruit d'une vision et appelle tout le vignoble du Val
et d'une ambition partagées par de Loire concerné par ce cépage
15 AOP du Val de Loire, toutes & le rejoindre. Cet appel est

concernées par |'avenir de ce entendu. Méme les négociants
cepage de la région, c'est-a-dire |es

Lrandes Maisons, ¥ répondent
positivernent



MOUYEMENT
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‘Le chenin est un grand

- «cépage blanc. Toutefois, son
;. =:image et sa notoriété ne sont

pas encore & 13 hauteur de son
potentiel mais aussi de cépages

=% concurrents, comme le riesling

notamment. Le moment est
donc venu de le valoriser, le faire
reconnaitre davantage, sachant

I gu'au-dela du talent et de I'am-

bition grandissants des vigne
rons et des négociants concer-
nés par ce cépage, le contexte
est favorable,

En effet, le marché est au-
jourd'hui ouvert a I'arrivée mais

- se mambfes BW=F Be b mr

aussi a la reconnaissance de
nouveaux cépages blancs ain-
si gue d'une nouvelle offre en
vins blancs, plus singuliers, ori-
ginaux, surprenants. Au milieu
des anneées 90, la naissance du
mauvement "ABLC", c'est-a-dire
“Anything But Chardonnay”, a
ete |'un des 1°* marqueurs de
cette nouvelle donne. Toutefois,
le succes de nouveaux cépages
n'est jamais automatique ou me-
caniqguement prévisible. |l dé-
pend toujours du volontarisme
des acteurs concernés. Telle
est |'analyse que s’applique le

mouvement.

L e i .
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Par ailleurs, la diversité
des vins élaborés a partir du
chenin est un atout, une ri-
chesse. Cependant, il convient
a présent de mieux la valori-
ser auprés des fans, actuels
et potentiels, de ce cépage.
En effet, sil'on peut aimer un
ou plusieurs types, styles de
chenins, encore faut-il pou-
voir les découvrir... Uenjeu est
donc d'arriver a faciliter 'entrée
puis la circulation des simples
buveurs comme des véritables
amateurs dans l'univers pluriel
du chenin. Telle est la vocation
du mouvement.

Dés janvier 2019, le mouve-
ment s'affiche sur les réseaux
sociaux mais aussi au Salon
des Vins de Loire a Angers. Ln
1" espace de degustation libre
des chenins d'Anjou Saumur v
est organisé et des centaines
de badges #FANDECHENIN,
jaunes et noirs, commencent
a Btre diffusés et donc arborés
par les amateurs de ce cépage.
La meche est allumée,

En juin 2019, #FANDECHENIN
‘devient un site internet sur
lequel les lieux permettant
la dégustation etfou I'achat
de chenin peuvent devenir
officiellement des chenins Fan
Zones. Les vignerons ligériens
sant les premiers a adhérer
puis suivent rapidement des
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bars, restaurants, cavistes et

autres commerces de la région
Lenthousiasme est |a.

En juillet 2019, le 1 Congrés
International du chenin Blanc
est organisé a Angers. Durant
3 jours, historiens, ampélo
graphes, ;enologues, marketeurs,
vignerons et négociants, du Val
de Loire mais aussi d'Afrigue du
Sud, se retrouvent pour faire le
point sur le passé, le présent et
I"avenir de ce cépage. Une ré
flexion de fond s'enclenche.

En janvier 2020, le pavillon
jaune et noir de dégustation
libre #FANDECHENIN s'im-
plante 3 Wine Paris, salon BtoB
de référence. Des centaines de
professionnels en repartent avec

le fameux badge & la houton-
niére. Le nombre de chenin Fan
Zones bondit aussitot.

En juin 2020, la 1** #CHE-

NINFANWEEK est montée a .

destination du grand public,
avec I'ambition de la répéter
chague année a pareille epogque.
Plusieurs centaines de chenin
Fan Zones se mobilisent. La com
munaute #FANDECHENIN s'élar-
2it alors aux amateurs.

En 2021, InterLoire, I'interpro-

fession des vins ligériens, rejoint--

la dynamigue #FANDECHENIN.
Le pavillon jaune et noir intégre le
grand espace dédié au Val de Loire
a Wine Paris. Le budget prévision
nel de la stratégie #FANDECHE-
MNIN est alars doublé.



En 2022 un 2*™* Congrés
International du chenin Blanc
est organisé en Afrigue du
Sud et le nombre de chenin
Fan Zones explose (1160 dans
7 pays). Linternationalisation
de la strateégie #FAMDECHENIN

5t amaorcee.

En 2023, un Observatoire
Mondial du chenin Blanc
(OMCE) est créé en partenariat
avec InterLoire. Le chenin dis-
posera ainsi d'indicateurs econo
migues et Commerciaux propres
a ce cépage. Historigue

En 2024, le 1" #cheninfan-
tour voit le jour. Tout au lone

de I'année, des dégustations
dediees aux Chenin Fan fZones,
actuelles et futures, sont orga-
nisées dans des villes fr:

et étrangéres. Le moment venu
elles le seront aux Etats-Unis
marché a fort potentiel et donc
stratégigue pour le chenin ligé
rien, “the French chenin”
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Aujourd’hui, le chenin du
Val de Loire est essentielle-
ment festif. En effet, les 2/3

:des chenins ligériens sont des
‘effervescents. Dans |a région,

" “cette production mobilise no-

tamment les Grandes Maisons
et avec elles des centaines de

. Vignerons.

Ces chenins effervescents
sont a 70 % commercialisés
en France, le restant étant
exporté. En volume, ces
“fines bulles” sont
majoritairement

achetées en
grande dis-
tribution.

Le Val de Loire élabore
tous les chenins possibles.
Il le doit a son climat,

B I

Le leader de ces chenins ef-
fervescents est le Crémant de
Loire, en volume comme en
chiffre d’affaires. Sa produc-
tion a méme doublé, passant
de 100 000 hl a 200 DOO hi
au cours des années 2010, En
grande distribution frangaise,
il prafite d'un véritable engoue-
ment pour les crémants natio-
naux. Mais son développement
a l'export n'est pas en reste. En
effet, 50 % de ses volumes sont
achetés a l'étranger, principale
ment en Allermagne mais aussi
et de plus en plus en Grande
Bretagne et aux Etats-Unis.

D'autres effervescents
sont incontournables dans
I'offre ligérienne : le Saumur
et le Vouvray. A |a différence
du Crémant de Loire, ils com
mercialisent moins de 10 %
de leur volume a l'export.

R LT

sa nature, et son savoir-
faire ancestral. Ses chenins

effervescents lui assurent
une large commercialisation,
ses secs et moelleux un fort

potentiel d'authenticité et

enfin ses liquoreux comme
ses grands blancs secs
une reconnaissance de 1* plan.

e e R

Leur p:ntentiel de dévefuppe—

ment hors des frontiéres natio-

nales est donc trés important.. =

Le succés commercial des
chenins effervescents du Val
de Loire ouvre potentiellement
la voie aux autres types de che-
nins élaborés dans la région, en
termes de marchés et de clien-
teles. Ainsi, les fines bulles sont
une clef d'entrée a I'export, no-
tamment aux Etats-Unis : idem
sur certains circuits tendance,
comme les rooftops.

Toutefois, la condition a
cette dynamigue est la reven-
dication du chenin, par ['étigue-
tage notamment, mais aussi
I'ambition de monter en gamme,
gualitativerment mais aussi es-
thétiguement, via un nouveau
chic, singulier et non pas seule
ment classique, traditionnel ou
simplement “follower”.
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La majorité des chenins secs
du Val de Loire se positionne
comme des vins “authen-
tiques", et méme de plus en
plus. Avec prés de 12-13 millions
de bouteilles produites
part est de 20-25 %
dans I'offre régionale de chenin

Les 2/3 de ces chenins secs
sont commercialisés en France,
dont 10 % seulement en grande
distribution. On les retrouve
donc principalement en restau
ian, chez les cavistes et dans
aux de vente des do-

maines eux-mMemes

dannee, leur

S'agissant des chenins
moelleux ligériens, ils contri-
buent depuis longtemps a
I'image d"authenticité propre 3
cette région. Cette offre est lain
e anecdotique. En effet

: de bouteilles,

ligérien sont aujourdhui des
moelleux.

La production de moelleux
ligériens n'est commercialisée
guasiment que dans I'hexa-
gone, dont 1/4 en grande dis-
tribution. En effet, d'aprés les
douanes, seuls 3 % des volumes

outefois, de trés

nombreux touristes de I'Union
Européenne, Belges notam
ment tent directe-
ment dans les domaines pour
es consommer une fois rentrés
Ches 2Lx

Enfin, ces moelleux ligériens
a base de chenin sont d'une
grande diversité. Loffre prin-
cipale, caomprend les Coteaux
du Layvon et les Coteaux de

AUDance

en ache

A court et moyen termes, le
renouveau du chenin ligérien
passera notamment par une
nouvelle montée en gamme de
cette offre “authentique™ En
effet, I'enjeu n'est pas tant

me mais en valeur

par le marche

nterna-

dancs

fer de lance. Quant aux moel-

De facon générale et au-de-
la de I'affichage de leur ADP
d'appartenance, les chenins
ligériens sont de plus en plus
incarnés, personnifiés par les
vignerons qui les élaborent.
Cette tendance répond a une

ente eémotionnelle et méme

relationnelle imp
Consommateurs de v
jourd’hui. Or, le pot

ual de Loire en "che-
nins de vignerons”

est le plus |
tant au monde

mpaor-




CHAUVEL

LES “CHENINS MYTHIQUES"”

* Des chenins secs et
liquoreux

En Val de Laire, les chenins
a plus forte notoriété sont des
secs et des liquoreux, lesquels
sont souvent liés a certaines
appellations et/ou vignerons et
disponibles sur des marchés de
niche. En secs, [ADP Savenniéres
mais aussi Jasnigres sont ain-
si fréequemment citées par les
amateurs de grands blancs. De
méme, en moelleux, les Crus

Bonnezeaux, Coteaux du Layon
1" Cru de Chaume ainsi gue le
Crand Cru Quart de Chaume sont
entrés depuis longtemps dans
I'imaginaire des connaisseurs.

* Les “chenins de
la gloire”

A long terme, la nouvelle
gloire du chenin ligérien dépen-
dra de la densité de son offre
en grands blancs, blancs d'ex-
ception et blancs de collection.

Ainsi, au-dela des chenins my-
thigues regionaux déja célébres, il
va s agir de faire naitre, connaitre
et reconnaitre de nombreuses
nouvelles cuveées de ce type, et
ce de maniére a pouvair assurer
au Val de Laire un leaderhip ala
fois durable et incontestable dans
I'univers des chenins de terrairs
Maturellement, cette ambition
ligérienne contribuera aussi 3
positionner le chenin aux cotés
des autres grands cépages blancs
de la planete
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AU FIL DE LA LOIRE

VIGNOBLE DE TOURAINE

AQP Chinon

AOP Coteaux-du-Loir el
ADP Coteaux-du-Vendomois
AQP Crémant de Loire @
AQP Jasniéres & @

ADP Montlouis-sur-Loire @ @ @
AQP Touraine @

AQP Touraine Amboise

AQP Touraine Azay-le-Rideau
AOP Touraine Mesland

ADP Vouvray L X |

VIGNOBLE NANTAIS

AQP Fiefs Vendéens

e

chenins secs ® chenin moelleux

VIGNOBLE ANJOU-SAUMUR

AOP Anjou & @ @

A0P Anjou-Coteaux de la Loire @

AOP Bonnezeaux @

ADP Coteaux de I'Aubance @

AOP Coteaux du Layon @

i AOP Coteaux du Layon "Villages™ @

ADP Coteaux du Layon 1% Cru Chaume @

AOP Coteaux de Saumur @

AOP Coulée de Serrant ]

AOP Crémant de Loire @

ADP Quarts de Chaume Grand Cru @

AOP Saumur

A0P Saumur Fines Bulles @

ADP Savenniéres &

ADP Savennieres Roche aux Moines

@

IGP VAL DE LOIRE

® chenin fines bulles

AOC et IGP
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